看蓝海 看中国文化走出去40年变迁
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“我们是改革开放的最大受益者，也是改革开放后第一批大学生和留学生。我在美国西部城市波特兰留学时，深刻感受到外国人对中国人的误解，对中国人的印象甚至停留在瓜皮帽、长辫子的阶段。到1992年，邓小平视察南方谈话作为改革开放的全面开创阶段。初期，我觉得中国人还需了解国外情况，借鉴经验，发展自己，从1995年至2007年，我都是在做文化引进来的工作。到2008年奥运会举办前后，中国越来越多被世界所认识，但仍然缺乏深层次的了解，蓝海电视英文频道、蓝海云平台由此应运而生。作为一家专业的文化走出去的媒体，我们专注于向世界介绍中国在文化、科技、民俗等多领域的发展，向世界展示一个血肉丰满的中国形象。”蓝海集团总裁诸葛虹云在接受《中国贸易报》记者专访时不无感慨,自己的命运与改革开放政策是不可分割的。
2011年，中国共产党第十七届中央委员会第六次全体会议审议通过了《中共中央关于深化文化体制改革、推动社会主义文化大发展大繁荣若干重大问题的决定》，这一公报不仅吹响文化产业的号角，也在推动中国文化走出去迈出关键步伐。诸葛虹云对此深有感触，“个人、企业与时代、国家的整体形势密切相联。比如，蓝海《看世界》栏目是符合当时的开放，现在通过故事传播中国文化，又与走出去息息相关。”
从开始创办到如今的“国家文化出口重点企业”，蓝海集团用国际视角与国际语言向世界展现多层次、多领域的中国。蓝海集团旗下的蓝海电视和蓝海云平台均为“国家文化出口重点项目”。蓝海云平台是视听图文全球传播平台，汇聚全球数千家媒体用户；蓝海电视（BON TV），是进入外国主流社会、专注中国内容、民间机制的24小时英文电视频道。
“多年的实践使蓝海体会到，中国在国际上文化软实力不足的一个重要原因是缺乏进入外国主流社会的创意产品，比如电影电视剧、纪录片等。虽然在国内，各类文化创意产品已经相当丰富，但是国内创意作品大都不适合国际市场，这不仅仅是语言的问题，更重要的是创作理念和表现手法还不能与国际接轨，导致在很多重要的国际传播渠道和展示平台上，中国作品很少，负面题材居多。” 蓝海集团海外事业部总经理诺娜指出，导致这一缺失的原因在于缺乏人才与资金。目前国内还没有形成具备国际市场竞争能力的国际创意人才队伍，也没有形成一个可持续的资金机制和商业模式。填补这个空白，进一步深化开放，将文化走出去与中国大背景相结合，探索出解决根本问题的系统性解决方案，也是蓝海团队的初衷。
“蓝海云上目前有6000 多家注册媒体用户，分布在120 多个国家和地区，其中不乏许多国际主流权威媒体，如美联社、彭博社、欧洲新闻图片社、非洲新闻通讯社、CNN、BBC、CBN等。已经有将近2000个视频故事，在由6000个媒体组成的全球联播网上，推向了120国家的35亿受众，形成了规模化的传播量。”据诺娜介绍，在这2000多个故事中，包含多个走出去企业的故事，除了青岛啤酒、亿利资源、汉能、泰禾、海航、雪莲、派克兰帝、中脉等企业外，还有近千个中小企业创新创业的故事。还有多个城市故事系列，如北京故事系列、青岛故事系列、无锡故事系列、昆明故事系列、贵阳故事系列、泉州故事系列、河南故事系列、武汉故事系列、乌海故事系列等。
“在文化走出去和国际传播领域，出现一次两次偶然的突出效果并不难，难的是可持续化和规模化。”诺娜称，让国际知名媒体了解中国积极一面，蓝海也是敢为人先。
派克兰帝服装企业帮助自闭症儿童的故事，在CNN黄金时段播出后，被国内媒体称为“CNN罕见地完全正面报道中国企业”；朝阳大妈说英语上直播的故事，被彭博电视等国际主流媒体报道为健康的中国退休生活方式；无锡金缮的故事让传统的中国工艺走向了国际市场；泉州木雕传承人的故事为一个木雕作坊吸引来国外订单；一位波兰妈妈通过中欧班列传递亲情的故事，引来意大利铁路公司向中欧班列寻求合作……挖掘更多文化潜力，为走出去企业塑造新形象，蓝海集团仅是一个中国文化走出去的缩影。

