蓝海国际传播模式成学术圈重点研究对象

蓝海一直行事低调沉稳，

但也不失存在感，

已经默默地成为学术圈的重点研究对象。

国务院新闻办刚刚出版的《构建融通中外的对外话语体系》收录了一篇《蓝海电视的对外传播模式创新分析》的文章，作者是中科院人文学院刘伊纯。

这篇文章不仅被评为优秀论文，还引起学术圈对蓝海国际传播模式的广泛讨论。

P1《构建融通中外的对外话语体系——第四届全国对外传播理论研讨会”论文集》一书截图
P2《蓝海电视的对外传播模式创新分析》论文所在书籍页面截图
蓝海到底有哪些特质能吸引学术圈的这些学霸呢？

《蓝海电视的对外传播模式创新分析》这篇论文题目完全已经概括出来了。

对，猜对了，就是“创新”！

论文已经体贴的总结出来了蓝海的创新之处：

蓝海集团在之前所创办的“蓝海电视”是全球第一个面向西方主流社会，关注中国内容，由民间资本运营的全英文商业媒体。

P3蓝海电视全球落地示意图
关键词：民间资本运营
听着好像没那么厉害，但论文的作者已经拿出石锤，有理有据地对此精心论证。

文章认为，我国媒体对外传播以事业单位为主，带有浓厚的官方色彩，民间资本的加入，使对外传播的格局由原来单一的“外宣”为主，走向企业化、市场化，多渠道、多模式联合“走出去”。

简言之，因为蓝海电视这样的民营资本加入到国际传播事业中，改变了对外传播的格局。通过非官方组织，向世界讲述正能量的中国故事，让世界了解一个真实、立体的中国，这更有助力于中国文化“走出去”。
关键词：蓝海云平台
具体落实到蓝海的对外传播模式，另一个创新之处就是蓝海云平台。

平台有何创新性呢？听文章的作者认真分析。

“蓝海云”依托云计算、云存储以及大数据技术，建立面向国际市场的全球共享视听图文全媒体运营平台。

P4蓝海云平台
作为全球共享平台，蓝海云的“全球协同制作体系”，汇聚了世界各地的近千名国际专业媒体人，参与中国故事视听图文的制作与评审，以使得这些故事的表达方式符合国际媒体的标准，以及海外受众的接受习惯。国际化表达，增加对当地观众的吸引力，潜移默化地推动我国对外传播模式走出去。

蓝海的民营资本运作机制、先进的融媒体传播平台为我国对外传播创造了新渠道、新模式和新思维。

如此多的创新之处，终于理解了学术圈的学霸们为何争着研究蓝海。

用学术的专业术语来总结，“蓝海为我国媒体增强国际传播能力建设提供了有益的尝试，是对外传播“走出去”的典型成功案例“。
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