蓝海集团总裁诸葛虹云：盼望集合全民之力讲好中国故事

对于从小热爱绘画的自闭症患者康睿来说，画笔就是他与社会连接的桥梁。而他的绘画设计被嵌入到童装背包，登上了北京时装周的秀场。这个“自闭症儿童作品点亮中国校服”的故事经CNN报道后，被美联社、彭博社、英国SkyTV等世界知名媒体采用，产生了广泛影响。

把这个中国故事拍摄制作并推向海外的“蓝海云平台”拥有分布在全球120多个国家和地区的6000多家注册媒体用户，是一家视听图文全球传播融媒体。蓝海云平台公司CEO、蓝海集团总裁诸葛虹云在“中国故事全球传播千万亿基金”揭牌仪式上呼吁“希望全民参与进来，每一个人都可以提供内容，让我们14亿中国人的力量合起来，讲好中国故事。”

规模化助力传播 全民参与讲故事

“讲好中国故事”在诸葛虹云看来，是目前中国对外传播的当务之急：“当一件事特别受重视时，一方面说明它被需要，而另一方面则说明这件事情还没做好。”她认为，西方媒体看中国的视角和渠道是很难被改变的，但中国可以从讲好自己的故事做起，改变对外叙事的方式：“这片土地从来都不缺好故事。我们中国人不缺创意，更不缺人才。”

在上世纪80年代即赴美留学的诸葛虹云心中一直怀揣着一个梦想“让世界能够真实地了解中国”。她说：“中国人在世界上的形象不应该任人抹黑，讲好中国故事就是我们民族复兴的开始。”而蓝海集团参与发起“中国故事全球传播千万亿基金”，则是希望能有更多的人加入到“讲好中国故事”这件事中来。

诸葛虹云认为“文化的传播历来都不是孤立的社会行为，而是多方合力。”而在2014年7月开始试运行的蓝海云平台可以说是“找到了一条路径，一种方式去投入规模化的运作”。她介绍称：“我们每年差不多都能有数百个故事通过平台进入西方的主流媒体，然后到达西方主流受众。现在建立这个基金是希望有更多的人能够加入进来，通过两到三年的努力实现全民参与的目标。”

新技术不能喧宾夺主 好故事核心是内容

随着新技术手段的迅猛发展，虚拟现实、增强现实等“热词”在媒体行业中也掀起了不小的波澜，刚刚过去的2016年更是被称为“VR元年”。在媒体融合的大潮中，技术被视为制胜的一大法宝，但是在提到火热的“VR”“AR”时，诸葛虹云却并不“感冒”。她坚信，一个好故事是否能成为“爆款”，最重要的核心还是内容。

诸葛虹云强调，蓝海云平台是一个内容整合平台。“我们的重点就是打造内容，整合传播渠道。”但她并不会排斥新技术的运用：“有的人照相可能喜欢拿手机，有的人喜欢用相机，每个人的兴趣和需求是不一样的。我们不会放弃传统的手段，但同样也会考虑新技术对内容传播的助力。”

诸葛虹云还认为，外国受众并不会带着“选择性”的目光来挑选中国故事。她表示：“好故事就是好故事，它可以是任何题材，只要故事讲得好，外国人都会都喜欢看。”

目前，蓝海云平台上已经储备了近2000个“中国故事”，数万分钟的内容素材通过数千个合作媒体渠道，到达了数以亿计的外国受众。诸葛虹云信奉“在一段时间内专注一件事情”，她眼下的目标就是做好“中国故事全球传播千万亿”项目，“千家机构参与，讲述万个故事，传播亿万受众，推动中国内容规模化地走向世界。”
